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GEBAUDEDATEN SOZIODEMOGRAPHIE CONSUMER INTERESTS m

* Haushalte/Firmen * Kaufkraft FuBball * Gasverfiigbarkeit
* Gebaudecharakteristik * Alter * Fitness/Wellness * Heizungsart
* Gebaudealter * Familienstruktur * Urlaubsreisen * Heizungsalter
* Gebdudenutzung * Multinationalitat * Frequent Traveller * Solaranlage ja/nein
* Garten * Anteil Titeltrdger + Tageszeitungen * Stromverbrauchsprognose
*  Swimming Pools * SOHOs * Kulturinteressierte *  Umwelt/Oko
* Lage des Hauses * Berufliche Stellung * GenieRer * Solaraffinitit
* Wohnlage * Umzugsaktivitat * OTC-Kaufer *  Wechselbereitschaft
* Vermogende * Apothekenkaufer Strom/Gas

Kundenkarten * Smart Home
* Distanzhandel

WERBEKANALE KAUFMOTIVE GENERATIONS CHARITY

* Eigentumswahrscheinlichkeit

¢ Postalisch * Preis Traditionalisten e Kinder- und Jugendhilfe
* E-Mail und Onlinewerbung * Marke * Babyboomer * Kirchliche Themen
* Printwerbung  Nachhaltigkeit/Okologie * Generation X (Golf) * Soziale Themen
* Werbeverweigerer * Innovationen  Generation Y (Millennials) * Bediirftige Familien
* Regionalitat e Generation Z (YouTube) * Katastrophen weltweit

KEZ-DATEN CONSUMER- FINANZEN & TELEKOMMUNIKATION
TYPOLOGIEN VERSICHERUNGEN & TECHNIK

* PKW-Dichte * Generation Web 2.0 * Private Investors ¢ Internetnutzung

*  Gebraucht-/Neuwagen * Best Agers * Privatkredite * High-Tech-Produkte

° Fahrzeugalter « LOHAS « Vielversicherte * Pay-TV

*  PKW-Leistung + Konsumaktive * Private Krankenversicherung * Highspeed Internet

*  PKW-Segment « Wertkonservative * Profitabilitit * Festnetz-/Internetwechsler

© PKW'HerSte"er/Marke ° Wertewandler

*  Firmenwagenfahrer
* Elektromobilitat



